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. FRONT GROUP Fr die

. Gebr(ider Cedrola ist die

* Welt so rund wie ein Fusshall
- alles, was damit zu tun hat,
- passt rein, vor allem Tickets,
. Events und Spielertransfers.

.\ MELANIE KNUSEL-RIETMANN

] ie Gebriider Cedrola, zwei
4 unirlige Secondos, hatten
als Buben nur eines im
Kopf: Eine Blitzkarriere wie Pelé
oder Maradona. Was die beiden
| erzihlen, gibe Stoff fiir einen Film
| iiber die Vergdtterung ihrer Idole,
* das «Tschutten» in Hinterhofen
¢ und die verzweifelten Versuche
" der Eltern, die beiden Sprosslinge
" von der Strasse weg zum Lisen der
" Hausaufgaben zu locken.
. «Irgendwann mussten wir ein-
| sehen, dass unser Wissen iiber
" Fussball grosserwar als unser Kon-
| nenv, erinnertsich Michele Cedro-
| la. Das war aber nur die Verab-
. schiedung von hochfliegenden
Traumen als Profis, nicht aber vom
" runden Leder. Seit iiber zehn Jah-
ren gehort fiir die Cedrolas Fuss-
ball zum Berufsalltag: Thre Front
. Group vermittelt Spieler und orga-
. nisiert Tickets rund um Spiele in
. Europa oder Siiddamerika.
j Wihrend das Geschéft in den
¢ genannten Regionen von der Wirt-
schaftskrise praktisch unberiihrt
blieb, hapert es einen Monat vor
dem Anpfiff des Eréffnungsspiels
der WM in Siidafrika, Die Cedrola-
Briider sind deswegen nicht am
Boden zerstort. «Das war voraus-
sehbar. Dafiir gibt es viele Griinde:
Die Preise fiir Hotels und Fliige

sind exorbitant, zudem gibt es -
vor allem wegen des jiingsten
Mordes eines prominenten weissen
Vertreters von schirferen Rassenge-
setzen - berechtigte Angste, was die
Sicherheit angeht. Und schliesslich
istin jener Region jetzt Winter. Viele
wollen endlich in die Wirme, weil
sie genug von Kalte und Nasse ha-
ben», fasst Renato Cedrola zusam-
men, was bei Fifa-Prasident Sepp
Blatter das Horrorszenario mit
halbleeren Stadien ausldst.

Anderweitig ausgelastet

Das Geschiftsgliick der Cedro-
las hangt nicht von der WM ab. Sie
haben sich von Anfang an breit
aufgestellt. Begonnen hat denn al-
les auch in Italien. Dass die Familie
ofters dorthin reiste und sich zu
Hause alles um Fussball drehte,
hatte sich langst herumgespro-
chen. «Schon bald wurden wir an-
gefragt, ob wir nicht Tickets orga-
nisieren konnen», erinnert sich
Renato Cedrola, der mit seinem
Bruder schon als Sechstkléssler in
dieses Geschift eingestiegen war.

Wenn die Cedrolas jeweils von
ihren Fussballtouren indie Schweiz
zuriickkehrten, erzdhlten sie in
schillerndsten Farben von ihren
Eindriicken. «Das muss man ein-

«Irgendwann mussten
wir einsehen, dass
unser Wissen iiber

Fussball grosser war
als unser Konnen.»

Michele Cedrola
Front Group

mal erlebt haben: Ein Stadion mit
80000 Platzen», schwirmen sie
und damit haben sie ihre Freunde
und Bekannten angesteckt.

«Bines ergab sich aus dem an-
deren, denn spdter kamen Touren
und Events hinzu», ergédnzt Mi-
chele Cedrola. Fussballspiele in
Miinchen, Mailand oder Turin
konnen mit einem Nacht- oder
Mittagessen, mit Stadtbesichtigun-
gen, einem Modeplausch, ja sogar
mit einem Besuch von Museen
oder Konzerten kombiniert wer-

den. Kurz: Es sind nicht bloss Ein-
trittskarten, die die Front Group
anbietet, sondern im wahrsten
Sinn des Wortes «Brot und Spiele»
wie die Kaiser im alten Rom.

Kein Wunder gehdren zur
Stammbkundschaft viele Unterneh-
men, die ihrer Belegschaft etwas
giinnen mochten. «Interessanter-
weise hat die Wirtschaftsflaute da-
ran nichts gedndert. Im Gegenteil.
Gerade weil die Leute sich am Rie-
men reissen, um die Firma auch in
schwierigeren ZeitenmitihrerLeis-
tung zu unterstiitzen, besteht oft
der Wunsch, diesen Einsatz zu be-
lohnen», stellt Renato Cedrola fest.

Renato Cedrola (links) und Michele Cedrola
vermitteln sowohl Spieler als auch Tickets.

Mittlerweile vertrauen iiber 13 000
Kunden aufihn und seinen Bruder.
Besonders beliebt sind die vorhin
erwidhnten Packages. «Wir méch-
ten nicht ein weiterer Reiseveran-
stalter sein, sondern Erlebnisse
kreieren und Top-Fussball mit
Events kombinieren, mit denen
alle Sinne angesprochen werden.»
Das Zauberwort fiir den Erfolg der
Firma heisst denn auch «Mehrwert

Auch ohne Fussball-WM gut aufgestellt

schaffen». Dieser Begriff hat fiir sie
mehr als nur symbolischen Wert.

Fusshall ist krisenresistent

Als die beiden beschlossen, aus
ihrem Hobby einen Beruf zu ma-
chen, hatten sie weder ein Startka-
pital noch Vitamin B oder sonstige
Unterstiitzung. Wobei das mit dem
Vitamin B nur bedingt stimmt. Es
gab viele, die ihnen aufgrund der
guten Erfahrungen mit den ersten
Events die Tiiren offneten, auch
jene, die schliesslich auch zum be-
gehrten Transfergeschaft fiihrten.

Renato Cedrola ist lizenzierter
Spieleragent und hat schon einige
respektable Vermittlungen zu ver-
zeichnen. Und mit Grossen im
Fussballzirkus wie Gigi Ori oder
Erich Vogel sind sie auf vertrautem
Fuss. Dank ihrer Verbundenheit
mit der Szene sind sie zu Scouts in
ihrer Branche geworden.

Bedenken, dass ihre Dienstleis-
tungen eines Tages weniger gefragt
sein kénnten, haben die Briider
keine: «Fiir Fussballspiele geben
die Menschen immer Geld aus, ob-
wohl wir wiinschten, dass die Kar-
tenpreise fiir die grossen Anlésse
wieder vermehrt fiir jedermann
bezahlbar sein sollten.»
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